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Krakédw w czotowce najbardziej medialnych miast w Polsce

2026-03-17

Jak wynika z najnowszego raportu Instytutu Monitorowania Mediéw (IMM), Krakéw znalazt sie na drugim
miejscu zestawienia najbardziej medialnych osrodkéw w Polsce w lutym 2026 r., ustepujac jedynie
Warszawie. Co istotne, zaréwno wynik punktowy Krakowa, jak i jego wartos¢ ekspozycji medialnej, sa
jednymi z najwyzszych w kraju.

Krakow drugi w Polsce - 2,19 mid punktéow medialnosci

W modelu IDEAS, ktéry ocenia widocznos¢ marek w pieciu wymiarach (Earned, Domestic, Interactive,
Advertising, Sponsoring), Krakéw uzyskat 2,19 mld punktéw, wyprzedzajgc Wroctaw i pozostate
polskie miasta. To rezultat w duzej mierze oparty na obszarze Earned, czyli publikacjach redakcyjnych
w prasie, radiu, telewizji i portalach internetowych.

Jednoczesnie Krakéw byt jednym z najbardziej aktywnych samorzadéw w Polsce w zakresie
komunikacji wtasnej. Urzad Miasta szeroko informowat o:

e planach inwestycyjnych w uktad komunikacyjny na 2026 rok,
e przygotowywanych korektach Strefy Czystego Transportu,
e dziataniach infrastrukturalnych i mobilnosciowych.

To witasnie te tematy w lutym przyciggaty uwage ogélnopolskich i lokalnych mediéw, generujgc
znaczacy udziat w catym wyniku miasta.

Wartosc¢ ekspozycji powyzej miliarda ztotych

Wedtug danych IMM tresci medialne dotyczace Krakowa w lutym 2026 roku osiggnety wartos¢ 1,08
mld zt. To drugi najwyzszy wynik w Polsce, co potwierdza, ze miasto pozostaje jednym z
najwazniejszych punktdéw zainteresowania krajowych redakcji, opinii publicznej i uzytkownikéw
internetu.

Dla poréwnania:

e Warszawa - 2,57 mld zt
e Krakéw - 1,08 mlid zt
e Wroctaw - 740 min zt

Krakéw wyraZznie dominuje w tej czesci zestawienia nad pozostatymi miastami (poza stolica), co
Swiadczy o jego znaczacej obecnosci w mediach oraz o duzej wadze tematéw, ktére generuja
dyskusje spoteczna.

Silna obecnos¢ w social mediach
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Cho¢ pod wzgledem liczby interakcji Krakéw nie trafit do ogélnopolskiego TOP3 (zdominowanego
przez Wroctaw, £6dz i Warszawe), to wcigz pozostaje jednym z najbardziej aktywnych polskich miast
w obszarze Domestic - czyli komunikacji prowadzonej na oficjalnych kanatach miasta.

Krakowskie profile regularnie informowaty o:
e zmianach w ruchu drogowym,
e postepach inwestycji,
e konsultacjach spotecznych,

e dziataniach zwigzanych z bezpieczenstwem i miejskg mobilnoscia.

To aktywne informowanie i dialog z mieszkaficami zapewnito miastu drugie miejsce w Polsce pod
wzgledem wtasnej aktywnosci samorzadowej online.

Dlaczego Krakdw jest tak widoczny w mediach?

Raport IMM pokazuje wyraznie, ze na medialnos¢ Krakowa sktadajg sie zarowno tematy
infrastrukturalne, jak i dyskusje dotyczace kierunku rozwoju miasta. W lutym dominowaty:

e Inwestycje komunikacyjne na 2026 rok

Rozwéj uktadu drogowego i komunikacji publicznej jest jednym z najwazniejszych wyzwah Krakowa.
Kazda informacja zwigzana z kluczowymi inwestycjami odbija sie szerokim echem - zaréwno w
mediach lokalnych, jak i ogélnopolskich.

e Strefa Czystego Transportu

SCT to temat, ktéry budzi emocje wsréd mieszkancéw i w przestrzeni publicznej. Zapowiadane
korekty zasad jej funkcjonowania staty sie jednym z najczesciej komentowanych tematéw lutego.

 Wysoka aktywnosc¢ informacyjna miasta

Krakéw jest jednym z najlepiej zarzadzanych informacyjnie duzych miast w Polsce - zaréwno jesli
chodzi o komunikacje z mediami, jak i prowadzenie wtasnych kanatéw urzedowych.

Krakow a liderzy rankingow

Cho¢ Warszawa pozostaje liderem - co jest naturalne ze wzgledu na jej polityczny i administracyjny
charakter - to Krakdw ma wyraznie ugruntowang pozycje drugiego najwazniejszego osrodka
medialnego w kraju.

Wroctaw, mimo ogromnego sukcesu w social mediach (rekordowe 381 tys. interakcji), nie zblizyt sie w
lutowym zestawieniu do poziomu medialnosci Krakowa. Oznacza to, ze krakowska marka miejska
pozostaje nie tylko wyjgtkowo silna w tradycyjnych mediach, ale takze stabilna i konsekwentnie
budowana.

Co méwi o tym raport IMM?
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Eksperci IMM podkreslajg, ze rankingi medialnosci nie sg jedynie zestawieniem liczbowym. Stanowig
raczej spoteczny radar, ktéry pokazuje, jak miasta rozmawiajg ze swoimi mieszkancami, jakie tematy
budzg emocje i jak rozwija sie dialog pomiedzy samorzgdem a opinig publiczna.

Krakéw - dzieki rownowadze miedzy tradycyjnymi mediami a komunikacjg w kanatach wtasnych - jest
jednym z najlepiej ocenianych i najczesciej obecnych w przestrzeni medialnej miast w Polsce.

Petny ranking



https://www.imm.com.pl/wp-content/uploads/2026/03/warszawa-krakow-i-wroclaw-to-najbardziej-medialne-miasta-lutego.pdf?x88780

