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Za nami IV miedzynarodowa konferencja ,,Miasta Historyczne 3.0”
2025-04-18

W dniach 10-11 kwietnia 2025 roku, w Miedzynarodowym Centrum Kultury w Krakowie, odbyta sie
czwarta edycja miedzynarodowej konferencji ,,Miasta Historyczne 3.0” - wydarzenia, ktére od lat
gromadzi przedstawicieli miast o bogatym dziedzictwie kulturowym, naukowcéw, ekspertéw oraz
praktykow zarzadzania turystyka i przestrzenia miejska.

Tegoroczna odstona, odbywajgca sie pod hastem , Turystyka w zréwnowazonej transformacji
miast: w poszukiwaniu realnego balansu”, koncentrowata sie na kluczowych wyzwaniach, jakie
stawia przed miastami wspotczesny swiat - od zmian klimatycznych i technologicznych po
transformacje spoteczne i geopolityczne.

Konferencja, zainicjowana przez Miasto Krakéw w 2018 roku, zyskata range waznej
miedzynarodowej platformy dialogu i wymiany dobrych praktyk. W gronie partneréw projektu
znalazty sie m.in. Braga, Budapeszt, Edynburg, Thilisi, Antalya, a takze polskie miasta: Gdansk,
Poznan, Wroctaw, Lublin i Zamos¢. Wspdlnym celem uczestnikdw pozostaje niezmiennie
poszukiwanie rozwigzan, ktére pozwolg pogodzi¢ rozwdj turystyki z potrzeba ochrony
dziedzictwa i poprawy jakosci zycia mieszkancéw.

Wspotczesne wyzwania w centrum debaty

Podczas oficjalnego otwarcia konferencji gtos zabrat Stanistaw Mazur, Zastepca Prezydenta
Miasta Krakowa, ktéry w swoim przemoéwieniu wskazat na aktualnos¢ i wage tematyki
tegorocznej edycji.

- Ciesze sie, ze to wtasnie w Krakowie, w tym miejscu, ktdre darze wielkim sentymentem,
mozemy rozmawiac o miastach historycznych - ich przysztosci, o tym, jak budowac dobre i
madre sposoby dbania o to, Zzeby zyskiwaty i rosty, i jak pogodzic¢ to, co pozornie wydaje sie
trudne: rosngcy ruch turystyczny, rosngce zainteresowanie przyjazdami do miast historycznych,
a zarazem ochrona tej tkanki historycznej i zapewnienie jakosci zycia tym, ktdorzy na co dzien
tutaj mieszkajg - podkreslit w swoim wystapieniu.

Foto. Ela Marchewka

Prezydent Mazur przypomniat rowniez, ze impuls do stworzenia projektu Miasta Historyczne 3.0
wynikat z potrzeby stworzenia forum, w ktérym samorzady, naukowcy i praktycy mogliby
wspdlnie wymieniac sie doswiadczeniami w zakresie zarzadzania dziedzictwem i przestrzenig
miejska.

- Dotychczasowe edycje przyniosty wiele cennych dyskusji - m.in. na temat napie¢ pomiedzy
interesami mieszkancow a potrzebami turystéw, oraz préb poszukiwania kompromiséw w tym
zakresie. Dzis te napiecia sg jeszcze silniejsze - dlatego tak wazne jest, aby nasze rozmowy
koncentrowaty sie na realnych, systemowych rozwigzaniach - powiedziat. Wyrazit takze
nadzieje, na to, ze kolejne miasta przytagcza sie do projektu.

Nastepnie swojg prezentacje wygtosit dr hab. Piotr Zmyslony, ktéry odpowiadat za merytoryczna
koncepcje konferencji. Wprowadzit uczestnikdw w temat konferencji, opisujgc szczegdétowo
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czego dotyczy¢ bedg poszczegdlne bloki tematyczne. Przypomniat, ze poprzednie edycje
koncentrowaty sie na poszukiwaniu, jednak zawsze w centrum tych poszukiwan byta turystyka.
- W tym roku, takze w zwigzku ze zmianami zachodzgacymi na swiecie, zmienimy troche optyke
- dalej poszukujemy realnego balansu, ale chcemy, aby turystyka wpisata sie w to, co aktualnie
dzieje sie w miastach. Kluczem jest nieuleganie presji koncepcji, ktore dobrze wygladajg na
papierze, ale dyskutowanie o tym, jaki realny balans w ramach tych koncepcji mozna osiggnac.
Mamy do czynienia z kroczgcag rewolucjg w miastach, ktdra jest procesem wielowymiarowym.
Nie chodzi tylko o to, jak miasto dziata, ale komu stuzy, i w jaki sposdéb wspdtistnieje ze swoimi
ekosystemami. Turystyka jest dziedzing, ktdra ma wkomponowac sie w strategie miast i jezeli
bedzie madrze zarzadzana, moze stac sie sprzymierzencem w transformacji miast - powiedziat.

Cztery panele, wiele perspektyw

Miasto historyczne to jego mieszkanhcy - budujacy przez wieki jego dziedzictwo, kulture i
tozsamos¢. Miasto to przede wszystkim miejsce do zycia - zgodnie z mottem Polityki
zrownowazonej turystyki Krakowa: ,,Mam szczescie mieszkac tam, dokad inni moga przyjechad
tylko na chwile”. Obecnie miasta historyczne przechodza zréwnowazong transformacje, ktéra
wymaga zmiany paradygmatu w planowaniu rozwoju turystyki. Nie jest juz ona celem samym w
sobie. Powinna by¢ programowana tak, by towarzyszy¢ innym procesom, uzupetniac je,
wpisywac sie w nie - a na pewno im nie szkodzic.

Dr hab. Piotr Zmyslony, opiekun merytoryczny koncepcji podkreslit, ze w tym kontekscie Miasta
Historyczne 3.0 - skupione dotgd na wspieraniu wartosci turysty jako konsumenta - powinny
ewoluowac w strone koncepcji 4.0, koncentrujgcej sie na turystyce jako narzedziu
zréwnowazonej transformacji miasta: na rzecz dobrostanu, wysokiej jakosci zycia mieszkahcow i
odpornosci Srodowiskowej miejskiego ekosystemu. Program konferencji obejmowat cztery
gtéwne panele tematyczne, ktére otworzyty szerokie pole do refleksji nad najwazniejszymi
procesami wptywajgcymi na ksztatt wspdtczesnych miast historycznych. Oprécz analizy turysty
odwiedzajacego miasta historyczne, w panelach poruszono najwazniejsze wspétczesne
wyzwania rozwoju miast historycznych: wzmacnianie potencjatu przyrodniczego w kontekscie
dziedzictwa kulturowego, zrbwnowazony rozwdj zycia nocnego oraz tworzenie nowych
przestrzeni kreatywnych. Te zagadnienia silnie sie przenikajg - co widoczne jest cho¢by na
przyktadzie rewitalizowanej dzielnicy Wesota w Krakowie - a przez wszystkie z nich przenika
takze turystyka. Mamy nadzieje, ze odgrywa w nich role coraz mniej negatywng, przynoszac
pozytywne skutki jej odpowiedzialnego rozwoju.

Lokalnosé ma znaczenie

Pierwsze dyskusje podczas wydarzenia pojawity sie w trakcie panelu I, ktéry nosit tytut ,,Gen
Tour - kim sg turysci odwiedzajgcy miasta historyczne?” i w catosci byt poswiecony turystyce
rozwijajgcej sie w miastach o bogatym dziedzictwie. Moderatorem panelu byt dr Barttomiej
Walas, specjalista w zakresie polityki turystycznej i marketingu turystycznego. Uczestnicy
debaty analizowali zmieniajgce sie oczekiwania i zachowania turystéw, zwtaszcza najmtodszych
pokolen. Zastanawiano sie nad tym, w jaki sposdéb miasta moga tworzy¢ oferty odpowiadajgce
na potrzeby generacji Z - nastawionej na autentycznos¢, zrbwnowazony rozwgj i
wspoéttworzenie przestrzeni. Duzo uwagi poswiecono lokalnosci, ktéra stanowi o wyjatkowosci
danej destynacji.
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W trakcie pierwszej dyskusji wytonit sie wniosek, ze: mimo rosngcej ilosci i jakosci danych,
miasta historyczne wcigz dysponujg ograniczong wiedzg o odwiedzajgcych. Pogtebione badania
powinny obejmowac ich profile behawioralne, uwzgledniajgce ztozone motywacje, oczekiwania
oraz sposoby doswiadczania i poruszania sie po miescie. Tylko w ten sposéb mozliwe bedzie
skuteczne prowadzenie dywersyfikacji ruchu turystycznego. Taka wiedza powinna by¢ dostepna
dla wszystkich lokalnych przedsiebiorcéw, bedac uzytecznym narzedziem komercjalizacji oferty
miasta.

Foto. Ela Marchewka

Nie istnieje jeden model odbiorcy oferty turystycznej miast historycznych - kazdy odwiedzajacy
dostrzega w nich cos innego. Tymczasem komunikacja oparta na eksponowaniu gtéwnych
atrakcji i zabytkéw prowadzi do ujednolicenia zachowah. Efektem jest przeksztatcanie miasta w
lunapark lub zywy skansen. Miasta historyczne muszg nauczy¢ sie patrzec¢ na siebie oczami
odwiedzajacych - komunikujac lokalne, unikalne doswiadczenia i méwigc jezykiem emocji.
Szczegdlne znaczenie maja lokalni przedsiebiorcy, wywodzacy sie ze sfery kultury, zdolni
zaoferowac spersonalizowane formy doswiadczania miasta - takie, w ktérych zainteresowania
turystéw spotykajg sie ze specyfika kulturowa danego miejsca.

W komunikacji rosnie rola autentycznych sSwiadectw i relacji oséb, ktére juz odwiedzity miasto -
przekazywanych przede wszystkim za posrednictwem mediéw spotecznosciowych, a
doswiadczeniami przeciez chcemy sie dzieli¢. Ponadto turyste trzeba angazowa¢, oferowaé¢ mu
zrozumienie miasta, zamiast zwyktego zwiedzania. Klasyczne kampanie miejskie muszg
ewoluowac w tym kierunku. Trudnos¢ polega na tym, aby tak zbudowad doswiadczenie, zeby
miato wysoki standard, ale byto wcigz autentyczne i oddziatywato na turyste, budowato
wspomnienie. Pobyt turysty w danym miescie jest diuzszy i jest on sktonny wydad wiecej
pieniedzy, gdy poczuje autentycznos¢ tego miejsca i doswiadczy jego lokalnosci. Potwierdza to
badanie uczestnikéw duzego wydarzenia Milan Fashion Week, poréwnane z badaniem
uczestnikow matego festiwalu kulinarnego. Okazato sie, ze wieksze wydatki w przeliczeniu na
turyste miato to mniejsze wydarzenie, o charakterze lokalnym. Rozmawiano takze o danych
turystycznych oraz o tym, ze klasyczna segmentacja turysty nie jest juz mozliwa. Dzisiejszych
odwiedzajgcych mozna dzieli¢ na czynniki i wartosci, wokét ktérych sie oni gromadzg, np.
wyjazd rodzinny, wydarzenie sportowe.

Case study: Wilno

Nastepnie uczestnicy mogli zapoznac sie ze studium przypadku Wilna, ktére przedstawit Anton
Nikitin, Dyrektor ds. Zréwnowazonego Rozwoju Miasta Wilno. Wilno zostato ogtoszone Zielong
Stolicg Europy 2025 roku dzieki swoim dziataniom na rzecz zréwnowazonego rozwoju i ochrony
srodowiska. Miasto inwestuje w zielong infrastrukture, zwieksza liczbe terenéw zielonych i
promuje transport publiczny oraz rowerowy. Wtadze stawiajg na nowoczesne rozwigzania
ekologiczne, takie jak odnawialne Zrédta energii i efektywne gospodarowanie odpadami. Duza
wage przyktada sie tez do edukacji ekologicznej mieszkancéw. Dzieki tym dziataniom Wilno
skutecznie poprawia jakos¢ zycia i staje sie wzorem dla innych miast europejskich.

Przyroda a turystyka
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Drugi z czterech paneli dotyczyt aspektéw srodowiskowych, stad zostat zatytutowany
»Dziedzictwo przyrodnicze a turystyka w miastach historycznych - w poszukiwaniu synergii”.
Moderacji podjeta sie dr hab. Marta Derek, specjalizujgca sie w badaniach turystyki miejskiej,
miejskiej gastronomii i zagospodarowania turystycznego. W tej czesci konferencji poruszano
kwestie integracji potrzeby ochrony przyrody z zachowaniem dziedzictwa kulturowego.

Foto. Ela Marchewka

Dyskutowano o tym, jak miasta mogg budowac oferte turystyki eko-kulturowej, ktéra
jednoczesnie stuzy rekreacji i edukacji, a takze unika nadmiernej komercjalizacji zasobéw
przyrodniczych. Oméwiono najnowsze trendy w projektowaniu przyrody w miastach - wiemy, ze
nastapit powrdét do projektowania naturalistycznego, z poszanowaniem juz istniejgcej tkanki,
zarowno flory, jak i fauny. Warto dostrzega¢ mozliwosci jakie natura daje miastu i tylko czasem
jej poméc. Nie ma réznicy w tym, czy przestrzen zielona jest projektowana dla turystéw czy dla
mieszkancdw, jest to nierozerwalna czes¢ miasta.

Cho¢ miasta historyczne przyciggajg bogactwem kulturowym i wielowgtkowoscia, mogg by¢
takze meczgce - zaréwno dla mieszkahcdéw, jak i turystéw - z powodu zwartej, ciasne;j
zabudowy. Zielono-kulturowe przestrzenie podnoszg atrakcyjnos¢ i jakos¢ doswiadczenia
turystycznego. Potgczenie dziedzictwa kulturowego z terenami zielonymi oferuje bardziej
zréwnowazone, komfortowe i estetyczne doswiadczanie miasta. Zielone otoczenie zabytkéw
sprzyja kontemplacji, odpoczynkowi i autentycznemu przezywaniu miejsca - co staje sie coraz
wazniejsze dla tzw. slow tourists i podréznych poszukujacych gtebszych wartosci.

Ekologiczne przestrzenie w otoczeniu obiektéw historycznych wspierajg edukacje i Swiadomos¢
turystyczng. Obszary tgczgce nature i dziedzictwo mogg by¢ platformag do edukowania turystow
na temat lokalnej historii, bior6znorodnosci i zréwnowazonego rozwoju. Takie miejsca sprzyjaja
interpretacji dziedzictwa i ekologii w sposéb angazujacy i dostepny, wspierajgc Swiadome
postawy odwiedzajgcych i ksztattujgc odpowiedzialnych podréznych.

Zréwnowazone przestrzenie miejskie wzmacniajg lokalng gospodarke turystyczng. Integracja
zieleni z zabytkami przyciagga turystéw przez caty rok, sprzyja dywersyfikacji oferty (np. spacery
przyrodniczo-kulturowe, ekoturystyka miejska) i wspiera lokalnych przedsiebiorcéw,
dziatajacych poza gtdwnymi osiami turystycznymi. Dzieki temu mozliwe jest bardziej
réwnomierne roztozenie ruchu turystycznego i jego korzysci w skali catego miasta.

Foto. Ela Marchewka

Pierwszy dzien wydarzenia zakonczyt sie uroczysta kolacjg w Patacu Wielopolskich, po ktérej
uczestnicy udali sie na spacer studyjny z Nochnym Burmistrzem Krakowa, Jackiem Jordanem.
Trasa rozpoczeta sie przed Magistratem, skad, podazajgc Traktem Krélewskim i podziwiajac
Wawel i inne zabytki, grupa dotarta na Kazimierz. Podczas spaceru Burmistrz opowiadat o
historii miasta oraz jego nocnym zyciu, co stato sie wstepem do dyskusji zaplanowanej na drugi
dzien konferencji.

Gospodarka nocy w miastach historycznych
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Drugi dzieh konferencji rozpoczat sie wyktadem dr Andreiny Seijas, wenezuelskiej badaczki

i konsultantki miedzynarodowej w dziedzinie rozwoju miast i polityki miejskiej w Ameryce
tacinskiej, Australii, Europie i Stanach Zjednoczonych. Tematem wystgpienia byta
zréwnowazona gospodarka nocna miast. Prelegentka podkreslita, ze nocne zycie w miastach nie
ogranicza sie jedynie do imprezowania lub snu - obejmuje rézne aktywnosci spoteczne

i ekonomiczne, ktére powinny by¢ zarzadzane z uwzglednieniem aspektéw spotecznych,
srodowiskowych i ekonomicznych. Ponadto zaznaczyta, ze zycie nocne w miescie nie dotyczy
wytacznie turystéw, ale w réwnym stopniu mieszkancéw. Seijas wskazata, ze dobrze
zaplanowana gospodarka nocna moze wspierac turystyke, tworzy¢ miejsca pracy i sprzyjac
lokalnej kulturze, ale powinna by¢ zdecentralizowana i inkluzywna. Przedstawita przyktady

z Paryza i Barcelony, gdzie dziatania nocne uwzgledniajg lokalng spotecznos¢ i Srodowisko
naturalne. Zwrécita tez uwage na zmiany klimatyczne jako czynnik wptywajacy na wzrost
aktywnosci nocnej oraz na potrzebe nowego podejscia do planowania miast po zmroku, m.in.
poprzez powotywanie ,,nocnych burmistrzéw”.

Case study: Berlin

Nastepnie uczestnicy mogli zapoznac sie ze studium przypadku Berlina, przedstawione przez
Emiko Gejic - socjolozke, aktywistke i cztonkinie zarzadu Berlin Club Commission. Emiko
przedstawita uczestnikom konferencji, jak wazna role odgrywa kultura klubowa w tym miescie.
Po upadku Muru Berlinskiego, liczne opuszczone przestrzenie staty sie miejscem rozwoju sceny
klubowej, ktéra dzis jest nie tylko symbolem tozsamosci Berlina, ale takze istotnym czynnikiem
gospodarczym i turystycznym. Berlin Club Commission dziata od 2001 roku, wspierajac te scene
m.in. poprzez lobbing polityczny, organizacje wydarzen, dziatania badawcze i edukacyjne.

Jednym z kluczowych projektow jest fundusz na izolacje akustyczng klubéw, finansowany przez
Senat Berlina, ktéry ma przeciwdziata¢ skargom mieszkancédw na hatas. Organizacja prowadzi
tez Akademie Swiadomosci - program przeciwdziatania dyskryminacji i wspierania zdrowia
psychicznego pracownikéw branzy nocnej. Interesujaca dla uczestnikéw byta takze inicjatywa
.Free Open Air”, wspierajgca organizacje wydarzeh plenerowych z poszanowaniem sasiedztwa i
srodowiska. Trzeba dodad, ze w 2023 roku stworzono pierwszg w Berlinie strategie gospodarki
nocnej, ktéra zawiera rekomendacje dla bardziej zréwnowazonego, bezpiecznego i otwartego na
réznorodnosc zycia nochego w miescie.

Trzeci panel kontynuowat zagadnienie zycia nocnego i nosit tytut ,W kierunku zréwnowazonej
gospodarki nocnej”. Ponownie na scene zaproszony zostat dr hab. Piotr Zmyslony, ktéry
moderowat dyskusje. Wskazat, ze zréwnowazona gospodarka nocna powinna ogranicza¢
ucigzliwe formy rozrywki, wzmacnia¢ pozycje lokalnych artystéw oraz wspiera¢ réwnosciowe i
bezpieczne podejscie. Odpowiedzialna nocna gospodarka w miastach historycznych musi godzi¢
potrzeby kulturowej ekspresiji z troskg o przestrzen i spotecznos¢. Chodzi o wspieranie
inkluzywnego ekosystemu nocnego - uwzgledniajgcego réwnos¢ ptci, bezpieczenstwo,
dostepnosc i prawa pracowniké4w nocnych - zgodnie z ideg miasta 15-minutowego, takze po
zmroku.

Foto. Ela Marchewka

Turystyka nocna powinna by¢ odpowiednio ksztattowana, a nie tylko konsumowana. Miasta
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historyczne powinny kreowa¢ nocne doswiadczenia zgodne ze swojg tozsamoscia - wspierajac
inicjatywy, takie jak spacery tematyczne, nocne zwiedzanie nabrzezy, wspieranie barow
bezalkoholowych czy miejskie obserwacje nieba. Noc traktowana jako zaséb kulturowy, a nie
wytgcznie czas konsumpcji, pozwala budowad gtebsze relacje turysty z miastem.

Zréwnowazone strategie nocne muszg chroni¢ zaréwno prawo do snu, jak i prawo do kultury.
Zréwnowazona turystyka nocnha wymaga mechanizmoéw, ktére minimalizujg konflikty miedzy
zyciem nocnym a komfortem mieszkahcéw - np. mediatoréw, agentéw zmiany czy
rozproszonego programowania kulturalnego. Potrzebna jest polityka rownowazgca prawa
wszystkich uzytkownikéw miasta po zmroku. Trzeba znalez¢ ,srebrny srodek”, ktéry w
rozumieniu Jacka Jordana - Nocnego Burmistrza Krakowa - polega na tym, ze nie wszyscy beda
zadowoleni, ale tez nie beda mieli za duzych pretensji.

W debacie podkreslano, ze noc to nie tylko czas rozrywki, ale takze przestrzen pracy,
odpoczynku, kreatywnosci i budowania relacji. Rozmawiano o tym, kto ma prawo do miasta
nocy i jak zapewnic inkluzywnosc¢ oraz bezpieczenstwo - szczegdlnie w kontekscie osob
mtodych, mniejszosci czy pracownikéw zmianowych. Podczas panelu wybrzmiaty takze pierwsze
wnioski z najnowszych badah nad gospodarka nocy w Krakowie, z ktérych wynika, ze wiekszos¢
wykroczeh w porze nocnej popetniajg turysci z Polski - dlatego nie mozna ulegad stereotypom,
przypisujgcym zagranicznym turystom wine za nocne ucigzliwosci. Nie unikniemy miasta
24-godzinnego, co aktualnie ma juz miejsce, ale bez myslenia strategicznego staje sie
przestrzenig nieplanowang i bezobstugowa.

Zwrécono uwage na brak systemowego podejscia do polityk nocnych - potrzebe koordynacji
miedzysektorowej, dialogu miedzy samorzadami, mieszkancami i biznesem oraz uwzgledniania
perspektywy lokalnych spotecznosci. Wskazano tez na pozytywne przyktady zagraniczne, takie
jak funkcja nocnego burmistrza, ktére moga inspirowac¢ do dziatan w polskim kontekscie.

Debata unaocznita, ze gospodarka nocy to nie tylko wyzwanie infrastrukturalne czy regulacyjne,
ale tez kwestia prawa do miasta i jakosci zycia. Wymaga ona odwaznej, dtugofalowej wizji -
opartej na partycypacji, zaufaniu i realnym rozpoznaniu potrzeb réznych uzytkownikéw nocnej
przestrzeni miejskiej.

Case study: Tallinn

W swoim wystagpieniu Trin Tyrs Ojari - historyczka architektury i specjalistka ds. dziedzictwa
kulturowego - przedstawita transformacje poprzemystowej dzielnicy Telliskivi w Tallinnie.
Obszar ten, potozony tuz obok sredniowiecznego centrum wpisanego na liste UNESCO,
przeksztatcit sie w ostatnich 15 latach w tetnigce zyciem centrum kultury, kreatywnosci i
przedsiebiorczosci.

Telliskivi to dawny kompleks kolejowy i cegielnia, dzis chroniony jako zabytek. Zamiast burzy¢
stare zabudowania, zachowano ich historyczny charakter, tworzac przestrzen, w ktérej
wspotistniejg nowe funkcje i szacunek dla dziedzictwa. Kluczowg role odegrato tu oddolne
podejscie ,learning by doing” - stopniowy rozwdj oparty na testowaniu réznych funkcji i
otwartosci na potrzeby lokalnej spotecznosci.
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Obszar nie posiada funkcji mieszkalnej, co pozwala swobodniej organizowa¢ wydarzenia
kulturalne i nocne bez konfliktéw z mieszkahcami. Znajduja sie tu m.in. galerie, teatr,
skatepark, muzeum fotografii (Fotografiska), restauracje i przestrzenie dla mikrofirm. Co wazne,
ok. 20% najemcéw to podmioty z sektora kreatywnego, a czynsze utrzymywane sg na
przystepnym poziomie dzieki rGwnowadze miedzy dziatalnoscig komercyjng i kulturalna.

Tworcy Telliskivi podkreslajg znaczenie lokalnosci i autentycznosci - jesli miejsce przycigga
mieszkancéw, przyciggnie tez turystéw. Estetyka ,,shabby chic”, instagramowa atrakcyjnos¢ i
brak nadmiernego planowania tworzg atmosfere ,,samorodnego” miejsca. Warto podkresli¢, ze
dzielnica nie jest wyspg - sgsiaduje z mieszkaniowg Kalamajg i dobrze wpisuje sie w miejskg
tkanke dzieki inwestycjom publicznym w infrastrukture pieszo-rowerowa.

Prezentacja zakonczyta sie refleksjq, ze przestrzen nie jest po prostu fizycznym kontenerem, ale
spotecznie konstruowanym zjawiskiem - wspéttworzonym przez relacje, narracje i obecnos¢ w
mediach spotecznosciowych. W tym kontekscie Telliskivi moze by¢ postrzegane zaréwno jako
model rewitalizacji opartej na wartosciach, jak i swego rodzaju tematyczny park miejski -
Swiadomie kreowana przestrzen, w ktérej zycie nocne znajduje swojg harmonijng nisze.

Placemaking - proces kreowania przestrzeni wspdlnie

Tematem panelu IV byt ,,Zréwnowazony miejski place-making i twércze interwencje”, a debate
moderowat tukasz Harat - twérca kultury miejskiej, socjourbanista i twérca internetowy. Ostatni
panel byt okazjg do zaprezentowania przyktadéw dziatan rewitalizujgcych przestrzenie miejskie
- od mikrointerwencji po projekty partycypacyjne. Podkreslano role mieszkancéw w procesie
wspéttworzenia miasta i wptyw takich dziatah na jego atrakcyjnos¢ turystyczna.

Foto. Ela Marchewka

Rozwazano definicje placemakingu, wspdlnego kreowania przestrzeni. Nowe przestrzenie
placemakingowe oferujg turystom kulturowym gtebsze, znaczgce doswiadczenia zakorzenione
w lokalnym kontekscie. Turysci kulturowi coraz czesciej poszukujg autentycznosci, relacji i
sensu - nie tylko zabytkéw, ale tez zywej kultury i codziennos$ci miasta. Oddolnie tworzone
centra kultury, przeksztatcone podwdrka, zrewitalizowane targowiska czy artystyczne
interwencje

w tkance historycznej, dajg mozliwos¢ wejscia w kontakt z aktualnym zyciem miasta, jego
mieszkancami i lokalnymi narracjami. Jesli sg dobrze zaprojektowane i zakomunikowane, mogg
petni¢ role ,bram” do wspodtczesnej tozsamosci miasta - dostepnych, nieinwazyjnych i opartych
na wzajemnym szacunku.

Zréwnowazony placemaking wymaga wspétpracy mieszkancow, artystow i odwiedzajgcych - w
duchu réwnorzednosci, nie hierarchii. Aby wiedzie¢, czego ludzie chcg w danej przestrzeni,
nalezy ich pyta¢, musza oni mie¢ przestrzeh do wypowiedzenia sie. Przestrzenie kreatywne nie
powinny by¢ ani elitarnymi enklawami, ani masowymi atrakcjami. We wnioskach z dyskus;ji
wybrzmiata teza, ze kluczem do sukcesu jest transparentnos¢ procesu, jasna wizja

i wspoétodpowiedzialnos¢ - niezaleznie od tego, czy inicjatywa pochodzi z oddolnych dziatan, czy
z instytucji publicznych.
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Tworzenie kreatywnych przestrzeni w miastach historycznych to nie tylko kwestia designu, lecz
przede wszystkim budowanie nowej, lokalnej tozsamosci wokét miejsc dotychczas zaniedbanych
lub niedocenianych. Turystyka moze odegra¢ w tym procesie wazng role - przyciggajac uwage,
inwestycje i energie - ale tylko wtedy, gdy nie dominuje nad potrzebami mieszkancéw i
twércow. Nadmierna eksploatacja turystyczna moze sptaszczy¢ znaczenie tych miejsc, a nawet
wypchngc z przestrzeni spotecznosci, ktore je stworzyty.

Nowe miejsca w miastach historycznych musza by¢ chronione nie tylko przed zapomnieniem,
ale i przed nadmiernym sukcesem. Artystyczne interwencje i rewitalizacje czesto zaczynajg sie
od potrzeby zmiany, ale zbyt czesto kohczg sie gentryfikacjg lub komercjalizacjg. Skuteczna
polityka placemakingu musi przewidywac te procesy i tworzy¢ mechanizmy ochrony - takie jak
regulacje zjawiska wynajmu krotkoterminowego, wsparcie dla lokalnych twércéw

i mieszkahcéw czy zrbwnowazone modele promocji. Pojawit sie takze wniosek, ze przestrzen
kreatywna, jesli ma by¢ trwata, musi by¢ zakorzeniona - a nie wyeksportowana. To ponowne
nawigzanie do lokalnosci, ktéra wybrzmiata w pierwszym panelu, pozwolito zamkna¢
konferencje.

Turystyka jako narzedzie transformacji: refleksje i wnioski z konferencji

Czwarta edycja konferencji ,,Miasta Historyczne 3.0” potwierdzita, jak wielowymiarowa i ztozona
jest kwestia transformacji miast historycznych w obliczu wspétczesnych wyzwan. Wspdlna
refleksja nad rola turystyki w ksztattowaniu miejskich ekosystemoéw, lokalnych tozsamosci i
jakosci zycia mieszkancow pokazuje, ze niezbedna jest zmiana podejscia - od zarzadzania
turystyka jako odrebnym sektorem, ku mysleniu o niej jako integralnym narzedziu
wspierajgcym zréwnowazony rozwoj.

Konferencja potwierdzita takze, ze Krakéw nie tylko konsekwentnie realizuje swojg wizje miasta
taczacego dziedzictwo z nowoczesnoscia, ale takze aktywnie angazuje sie w tworzenie
miedzynarodowej sieci wspotpracy wokét wspdlinych wartosci. Doswiadczenia zebrane podczas
wydarzenia stanowi¢ bedga istotny wktad w dalsze prace nad politykami miejskimi w zakresie
turystyki, dziedzictwa, partycypacji, klimatu i gospodarki nocy.

Ponadto wydarzenie dowiodto, ze miedzynarodowa wspotpraca i wymiana doswiadczeh
stanowig klucz do wypracowania skutecznych, skalowalnych rozwigzan. Miasta, ktére dzielg
podobne wyzwania, moga i powinny wspdlnie poszukiwa¢ odpowiedzi - uczgc sie od siebie
nawzajem, testujgc nowe podejscia i adaptujgc je do wtasnego kontekstu.

Uczestnicy zgodzili sie, ze przysztos¢ miast historycznych to przysztos¢ oparta na delikatnej
robwnowadze: miedzy ochrong a dostepnoscia, lokalnoscig a globalnoscia, tradycja a innowacja.
Turystyka - odpowiedzialna, osadzona w lokalnym kontekscie i wpisana w miejskie strategie
rozwoju - moze stac sie sprzymierzehcem w tej transformacji. Tegoroczna edycja , Miast
Historycznych 3.0” to kolejny krok w strone takiego wtasnie myslenia - i inspiracja do dalszych
dziatah w kierunku modelu miasta odpornego, otwartego i inkluzywnego. Wnioski ptynace

z paneli i debat wyraznie wskazujg na koniecznos¢ pogtebiania wiedzy o zachowaniach i
motywacjach turystéw, tworzenia polityk publicznych opartych na danych, a takze rozwijania
strategqii, ktére wspierajg lokalnos¢, réznorodnos¢ kulturowg i przyrodnicza oraz innowacyjne
formy aktywnosci - zarowno dziennej, jak i nocnej.
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Foto. Piotr Wojnarowski

Konferencje uroczyscie zamknat Aleksander Miszalski, Prezydent Miasta Krakowa. Podziekowat
prelegentom i uczestnikom za udziat w wydarzeniu i zachecit do dotgczenia do projektu Miasta
Historyczne 3.0. -Turysci sq dla mieszkancdw, a miasta historyczne sq miastami historycznymi,
poniewaz tworzyli je mieszkancy. Chodzi o to, by i turysci i mieszkancy byli w rownowadze -
powiedziat. Wreczyt takze list gratulacyjny dr. Barttomiejowi Walasowi, inicjatorowi koncepcji
projektu Miasta Historyczne 3.0.

Co przed nami?

Za dwa lata wracamy z 5. edycjg konferencji - kontynuujgc rozmowe o tym, jak turystyka moze
pomoéc ksztattowad bardziej zrGwnowazone, integracyjne i tetnigce zyciem miasta! Nieco
szybciej bedziemy mied okazje spotkad sie podczas innych inicjatyw, towarzyszacych projektowi
Miasta Historyczne 3.0.

Zachecamy do Sledzenia strony internetowej Krakéw - Historical Cities 3.0 oraz profilu na
Facebooku FB Miasta Historyczne. Miasta zainteresowane partnerstwem w projekcie prosimy o
kontakt pod adresem: miastahistoryczne3.0@um.krakow.pl. Deklaracja cztonkowska dostepna
jest tutaj: Krakéw - Historical Cities 3.0
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